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ClackyAI - 市场负责人 2025.12 – 至今
负责 Clacky AI 从 AI 编程工具向 OpenClacky（AI Agent）新产品形态转向过程中的市场验证、用户反馈、内测增长和产品迭代。在 OpenClacky 从 0 到 1 探索阶段，通过 Workshop 

内测和种子用户访谈收集真实反馈，并将反馈用于官网表达调整、产品体验优化和商业化场景判断。项目已获奇绩创坛、红杉、高瓴、真格等机构投资。

产品定位与官网表达调整： 基于用户反馈、竞品调研和产品方向变化，参与推动 OpenClacky 官网主打人群从 C 端使用者转向 Skill 创作者，优化“能力封装、行业场景分发”等核心卖点，并

推动相关页面上线；OpenClacky 官网表达调整与内测推广期间，1 个月内测申请达 200 人，申请量较前期提升约 30%。

用户反馈与内测验证： 在 Clacky AI 阶段运营 200+ 人产品社群，沉淀用户答疑和产品反馈；在 OpenClacky 从 0 到 1 探索阶段，跟进并整理 20+ 位种子用户反馈，并通过 4 场 AI Agent 

方向 Workshop 和香港龙虾展百人内测群，持续收集安装配置、产品理解和 Bug 反馈等体验问题。

产品运营与迭代支持： 基于内测与种子用户反馈，沉淀用户反馈、产品迭代建议、竞品分析和运营方案等 50+ 份文档，形成产品体验问题清单并同步产品与研发团队；跟踪 Vibe Coding、AI

Agent 竞品，拆解目标用户、官网表达、功能卖点、新手理解路径和转化方式，为产品定位、用户教育和触达方式提供参考。独立开发多Agent 系统、AI wiki、皮肤定制等Agent拓展功能。

外部资源建联与商业化场景验证： 建联 AI KOL、潜在客户及合作方，参与并推进上百次外部沟通，沉淀用户反馈、活动合作方案、PR 计划和客户线索；结合律师、金融等客户反馈，整理交付

门槛、权限分发等需求，支持律师客户完成 Skill 打包并进入售卖路径验证阶段，推动金融场景进入案例验证与内测阶段；另挖掘企业培训、硬件厂商等潜在合作线索。

连云港托普科技有限公司 - 平台运营&AI负责人 2025.6-2025.11
独立负责阿里国际站双店、独立站及 TikTok / Facebook 等渠道运营，围绕平台增长、询盘转化和 AI 提效，推进关键词优化、产品链接重构、社媒引流、知识库与智能体搭建，提升平台询

盘、客户质量和团队交付效率。

国际站双店增长： 针对双店流量和询盘低于行业优秀水平的问题，使用 AI 抓取高业务场景词并优化 500+ 产品标题，重构合规链接与关键词布局；2 个月内店铺效果由低于行业优秀提升至持

续领先，打造 3 个类目 TOP50 链接，店铺最高冲至所属类目第 6 名，有效询盘较入职前提升 200%。

询盘质量与销售转化： 二店单周询盘达 114 个，为同行优秀水平 2.6 倍；一店高意向询盘占比达 90.48%。通过国际站、独立站和社媒线索协同，推动 20 个高意向客户进入谈判阶段，并促成

2 个百万美金级意向客户探厂。

独立站与社媒联动： 重构独立站产品链接，重新上架 100 条 SEO 优化页面，Google 搜索收录率达 100%；通过 TikTok / Facebook 零投流触达海外采购客群，引流 500+ 人次至独立站，

转化有效询盘 100+ 个。

企业知识库与智能体搭建： 从 0 到 1 整合产品、视频、流程资料，搭建标准化知识库并接入智能体，减少 70% 重复咨询；新人 1 周内可独立上手，提升销售和运营协作效率。

AI 提效与内容标准化： 将 AI 应用于关键词挖掘、标题撰写、图片优化和合规检查等高重复环节，覆盖约 80% 基础运营工作，降本 30%、提效 35%，保障产品内容专业合规。

华硕电脑（北京） -品牌中心运营（实习） 2023.7-2023.8
参与 ASUS / ROG 品牌市场活动与校园渠道运营，负责活动执行、校园团队协同、内容物料整理及品牌传播支持。

校园渠道流程优化： 梳理南京 10 所高校校园活动流程，制作《校园白皮书》，沉淀活动筹备、人员分工和执行规范，帮助新人融入组织及活动筹备时间缩短约 10%。

大型展会执行支持： 参与 2023 BW ROG 展区活动执行，协助调度 10 人校园团队，支持展台秩序维护、用户接待和现场互动，展台单日接待观众 5000+ 人。

品牌活动与传播支持： 参与腾讯视频 × 华硕公益 × 贵州文旅局纪录片拍摄项目，承担校园团队带队、现场协同和活动执行工作；项目获得腾讯视频专属版面报道，活动总曝光 50w+，品牌搜

索指数提升约 12%。

项目经历

生生科技（南京大学 AI 初创项目） - 市场与商业化负责人 2024.6-2025.5

参与 AI 思想克隆产品的早期市场验证与商业化探索，负责产品演示、种子用户转化、渠道合作和市场传播。

商业化验证： 围绕 AI 思想克隆产品，参与设计 B 端资源合作与 C 端用户运营结合的商业化路径，梳理企业合作、用户触达和转化流程，推动客户触达效率提升约 50%，意向签约成功率提升

约 10%。

获客体系搭建： 从 0 搭建线上 + 线下获客渠道，优化产品宣传和演示流程，形成精准获客与针对性转化 SOP，完成 50 位种子客户转化，并开拓 3 个省级渠道合作伙伴。

合作与传播： 推进与山西某教育集团、华为云、羲梦科技、忆象科技等机构的合作，建联知识区、数码区博主及多位个人 / 机构合作方，获得腾讯新闻头版曝光。

校园集市（校园本地生活服务平台） -运营 2023.4-2024.3
参与校园本地生活服务平台从 0 到 1 冷启动与单校模型验证，围绕学生高频生活需求，推进用户获客、商家合作、履约场景整合和跨校复制。

用户冷启动： 设计 0 元代取快递、考试救命包等低门槛运营活动，切入学生高频生活场景，7 天获客 3000+ 人。

商家合作与场景整合： 打通食堂、快递站、文印店、洗衣店、外卖点、二手交易、脱单交友等校园生活场景，设计商家联营分润模式和商家赋能 SOP，合作商家月均流水提升 6w+。

单校模型验证与复制： 完成单校运营模型验证后，3 个月拓展至南京 3 所高校，覆盖 2w+ 学生，平台综合流水增长超百万元。

树成林教育有限公司 -课程主编&社群运营 2022.7-2023.1
参与高考化学教辅产品内容设计与社群运营，负责课程内容重构、学习方法沉淀、社群答疑和转化支持。

内容体系重构： 基于 2000+ 学生错题数据和学习策略，重构高考化学知识模块与内容排列逻辑，将“问题拆解 + 知识讲解”结合，提升学生理解和复习效率。

社群运营与转化： 联合 B 站头部博主，以提分方法论和学科知识地图作为引流内容，搭建高考学习与答疑社群，沉淀学习方法、答疑内容和用户转介绍路径，推动获客和转化效率提升约 50%。

内容营销结果： 通过社群答疑、学习方法分享和社交媒体自然流量，支持教辅产品累计销售 10w+ 册。

技能奖项
南京黑客松 S2 Agent Network 赛道第一名

奇绩创坛 F25 团队成员

浙江大学第 21 期强鹰计划
熟悉 Vibe Coding、AI Agent、知识库 / 智能体搭建、关键词挖掘、内容生成、图片优化等 AI 运营场景应用

个人总结
· AI 产品增长与市场验证： 参与 OpenClacky 从 0 到 1 产品形态探索，负责内测增长、种子用户反馈、官网表达调整、Workshop 活动和商业化线索推进，1 个月累计获得 200 人内测申

请。

· B2B 平台增长与 AI 提效： 独立运营阿里国际站双店、独立站及社媒渠道，通过关键词、产品链接、SEO 页面和社媒引流优化，推动有效询盘提升 200%；搭建知识库与智能体，减少

70% 重复咨询。

· 冷启动与资源整合： 有多段从 0 到 1 项目经历，覆盖 AI 初创、校园本地生活和教育内容产品，曾推动校园项目 7 天获客 3000+、覆盖 2w+ 学生，并支持教育产品累计销售 10w+ 册。

教育经历
2021.9—2025.6 东南大学 成贤学院 电气工程及其自动化(本科)
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